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TURISMO Le ricette di Federalberghi
per sostenere la ripresa e contrastare il sommerso

LOTTA ALLABUSIVISMO
E FORTE SOSTEGNO
ALLE STRUTTURE ESISTENTI

P PERUGIA

Regole certe contro I’abusivi-
smo e il sommerso che metta-
no in condizione le imprese
alberghiere di competere in
un mercato leale; politiche
che sostengano concretamen-
te le attivita ricettive esistenti
sulla strada della ripresa, che
al momento ¢ ancora solo
una prospettiva, come una lu-
cein fondo al tunnel della cri-
si.

La 50 assembiea Federalber-
ghi della provincia di Perugia
Confcommercio si € aperta
su questi due temi centrali
per leimprese del settore turi-
stico ricettivo umbro, per poi
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Focus anche
sul mercato cinese
che, nella classifica

generale,

e al settimo posto

concentrarsi sulle prospettive
del settore per i prossimi anni
e, soprattutto, sull’analisi dei
nuovi mercati che possono es-
sere una risorsa per il futuro
delle imprese e dell’economia
umbra.

Il presidente Vincenzo Bian-
coni, nel suo intervento, hari-
cordato 1 risultati di una re-
cente indagine commissiona-
ta da Federalberghi a Incipit
Consulting, che ha rilevato
comein Umbria il sommerso
nel turismo abbia gia assunto
dimensioni inquietanti. “So-
lo il portale Airbnb offre in
Umbria oltre 4.200 alloggi e
quindi occorre intervenire su-

bito sia sul fronte normativo
che su quello dei controlli,
per ristabilire certezza e pari-
ta di condizioni. Non voglia-
mo fare una caccia alle stre-
ghe - ha detto Bianconi - ma
avere la possibilita di compe-
tere con lealta. Presto su que-
sti temi incontreremo anche
la Guardia di finanza”.
Laforte pressione a cui devo-
no resistere le imprese, & stato
detto nel corso dell’assem-
blea, ¢ dovuta anche ad altri
fattori:  Te-

norme peso

del fisco e del-

la burocra-

zia, linsuffi-

cienza di in-
terventi a fa-
vore del ripo-
sizionamen-
to delle im-
prese sul mercato, gli annosi
problemi dei collegamenti
dell’'Umbria con il resto del
mondo. Sié parlato molto an-
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che del futuro dell'acroporto
regionale con Giorgio Men-
caroni, presidente della Ca-
mera di commercio di Peru-
gia e della Federalberghi Um-
bria. Tutti i temi centrali per
la categoria saranno presto
oggetto di un prossimo incon-
tro con l'assessore regionale
al  turismo
Fabio Papa-
relli. L"assem-
blea - alla
quale hanno
presto parte
anche 1 vice-
presidenti di
Federalber-
ghi della pro-
vincia di Perugia Andrea Bar-
beri e Simone Fittuccia, il pre-
sidente del gruppo giovani
Claudio Mencaroni - ha dedi-
cato un ampio spazio all’ana-
lisi del mercato turistico cine-
se grazie al contributo di
Mauro Santinato, di Te-
amwork, che ne ha illustrato
caratteristiche e opportunita.
Il mercato cinese € cresciuto
in Umbria e rappresenta ad
oggi il 7° mercato pitl impor-
tante dopo Paesi Bassi, Ger-
mania, Stati Uniti d'Ameri-
ca, Belgio, Regno Unito e
Francia. Nel 201511 flusso tu-
ristico dalla Cina verso 'Um-
bria é aumentato, rispetto all'
anno precedente del 16,22 ne-
gli arrivi e del 18,36 nelle pre-
senze. Alle imprese sono stati
fornite indicazioni e consigli
anche molto pratici per gesti-
re l'ospitalita e l'accoglienza
dei turisti cinesi, per compren-
derne le differenze culturali e
fornire loro un'offerta esclusi-
va e attrattiva”.



